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Pripadova studie

WWW.siteone.cz

Rozdil mezi dvéma metodikami méreni a vystupy analyz aneb Google SiteOverlay vs mYx
heatmapy.

Priklad 1

Mate-li na strance dva stejné odkazy reSené kazdy jinak, tak s Google SiteOverlay nezjistite,
na ktery se ve skutec¢nosti opravdu klikalo! Zjistite pouze pocet klik( pro oba odkazy dohromady.

Hide Owerlay | Displaying[Ciks 5] | Jul 1, 2000 - Oct 12, 2009

é!!@(JnP T ,. i ] T | T 0 mr

[ £z | Fa. | I 4

Reference

HELLMANNS | I ey
—-  —
FIXclient

e

S
53? Schneider
(>

gElectric
3
k b 4

mreativa KOomplaxni sarvis

Obrazek 1. VWstup ze SiteOverlay pro stranku - http//www.siteone.cz/reference z obdobi
od 1.7.2009 - 12.10.2009
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Popis: Na této strance je odkaz na homepage fesen tfemi rdznymi zplsoby

Logo SiteOne
Polozka,Home" v hornim menu
Odkaz v drobeckové navigaci v hornim boxu

Vsimli jste si, ze vSechny tfi odkazy maji stejné hodnoty? Jak tedy posoudite, na ktery z nich se sku-
tecneé klikalo?
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Obrazek 2. Vystup ze zobrazené heatmapy pro stranku - http://www.siteone.cz/reference z obdobi

od 1.7.2009 - 12.10.2009.

Popis: Stejna stranka, stejné odkazy, zobrazite
heatmapu a oznacite prostory s odkazy mysi.
Systém Vam dopocitd, které z feSeni se nej-
vice pouziva. Praktické vyuziti — premyslite,
Ze na webu zrusite drobeckovou navigaci? Zjis-

Priklad 2

tite jak moc se opravdu pouziva a jestli vlastne
neni na strance zbyte¢na. Mdze se tfeba oteviit
moznost vyuzit volny prostor jinak. Posouzeni
nechame na Vas.

Co kdyz mate na strance prvek, ktery neni odkazem? Jak zjistite jestli se na néj skutecné klika?

Na nasi homepage (www.siteone.cz) mame
uvodni banner, ktery se bud sam stfid3,
nebo si navstévnici mohou mezi jednotlivy-
mi bannery preklikdvat. Z Google Analytics
sice zjistite, jak Casto se na jednotlivé stranky,

na které kazdy z banner( odkazuje, chodi. Ne-
zZjistite ale, jak ¢asto se na jednotlivé elemen-
ty klika! Jak tedy zjistite konverzni pomér (ko-
lik navstévnikd si banner zobrazilo, ale uz se ne-
prokliklo na danou stranku)?
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Hide Owerlay | Displayng | Clicks 'I Aug 1, 2009 - Sep 30, 2009
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Obrazek 3. Vystup ze SiteOverlay pro stranku www.siteone.cz z obdobi od 1.8.2009 - 30.9.2009

Popis: Vysledky klikani na prvni upoutavku ne-
fikaji kolikrat se na upoutavku skutecné klik-
lo, protoZe tato upoutavka neni odkazem. Od-
kazem se stava az v momenté, kdy je zobraze-
na jako cely banner — teprve po kliknuti na néj
se dostatenete na kyzenou stranku. Zde tedy
nemate predstavu jak ¢asto se na upoutdv-

ku skutecné klikd — nemUzete si tedy zjistit,
jak je upoutavka konverzni (kolik navstevnika,
ktefi kliknou na upoutavku se proklikne na ky-
zenou stranku). Vite jen koncové Udaje. Nezjis-
tite, jak se ndvstévnici stranky chovaji.
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Obrazek 4. Vystup ze zobrazené heatmapy pro stranku www.siteone.cz z obdobi od 1.8.2009 — 30.9.2009

Popis: Vsimnéte si, kolik ,klikd" nabizi vystup ze SiteOverlay (obrazek ¢.3) a kolik klikdi nabizi heatmapa.
Ze SiteOverlay se tedy dozvite pouze prokliky na odkaz, nikoliv viak na neodkazovou upoutavku.
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Z vysledku vyplyva (porovnanim obou udaju),
Ze 30 klik ze 124 bylo na odkaz tzn. 30 ,uzivatel(”
se prokliklo na kyzenou stranku (37% Uspésnos-
ti). Zjednodusené: pro 37% ,uzivatell” byla upou-
tavka natolik zajimava, ze ,proklikli* az na kon-

SiteOne

covou stranku, na kterou upoutdvka odkazuje.
Podle toho, jestli je pro Vas tento pomeér uspoko-

tavku vymenit za lepsi.

jivy nebo ne, se mizete rozhodnout, jestli upou-
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